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MIDEST, E...

...IL N° 1AL MONDO DEI SALONI DI SUBFORNITURA INDUSTRIALE

1750 espositori in media su oltre 50 000 m? di esposizione

40% di espositori internazionali provenienti da 37 paesi
39 710 professionisti provenienti da tutti i settori di attivita \ 984

espositori
15% di committenti internazionali, provenienti da 78 paesi Francia ‘ 
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CONFERMATI DAGLI ESPOSITORI

Partecipando a Midest, potrete... Gli espositori affermano che Midest permette di*:

1- GENERARE DELLA CIFRA D’AFFARI E DEI CONTATTI

Sviluppate e rafforzate il vostro portafoglio clienti e potenziali clienti Incontrare nuovi potenziali clienti (93%)
Confermate e ampliate la vostra posizione su un mercato di portata internazionale Sviluppare a propria rete di relazioni commerciali (85%)
Confermate, registrate e iniziate dei contratti. Diversificare la propria clientela per mercato o paese (75%)

2- COMUNICARE

Immagine di marca Valorizzare l'immagine della propria azienda (90%)
Presentazione del vostro know-how Presentare innovazioni tecniche (67%)
Notorieta.

3- INFORMARVI
Monitoraggio della concorrenza Informarsi sulla concorrenza ed i mercati (79%)
EVU[UZIO"' tECHOlUQIChE o ) ) * Fonte : sondaggio Sesa Marketing 2009
Stampa, conferenze, associazioni professionali.

Rendete la diversificazione dei mercati e l'internazionalizzazione due fattori chiave della vostra crescita. Partecipare a Midest rappresenta un atto strategico che valorizza
la vostra azienda e vi permette di preparare un futuro in continuo cambiamento.

I risultati eccezionali dell'ultima edizione del salone di novembre 2009 hanno dato prova che Midest rappresenta uno strumento commerciale al servizio dello sviluppo dei
suoi espositori. E* uno strumento multi-facce che simpegna, per quanto vi riguarda, ad attirare dei visitatori alla ricerca d'informazioni e detentori di progetti d‘acquisto.

- MIDEST
Una garanzia di fiducia: le cifre Midest sono controllate dall'0JS 2010

3.

J (0ffice de Justification des Statistiques - Ufficio di verifica delle statistiche)
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ESPOSITORI...

UN'OFFERTA UNICA DI KNOW-HOW

> Trasformazione dei metalli
Tornitura - Lavorazione industriale - Macchine
speciali - Forgiatura - Fonderia - Saldatura -
Formatura e taglio dei metalli - Materiali /
Attrezzature / Prodotti semi finiti

> Trasformazione della plastica/
lavorazione della gomma/compositi

I Minuterie metalliche
> Trattamento delle superfici e finitura industriale
> Fissaggio industriale

> Servizi per Uindustria
Ingegneria - Uffici Studio - Supporto alla
progettazione - Design industriale - Ricerca e
sviluppo - Qualita - Altri servizi

2009 _
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SOLUZIONI ADATTATE ALLE VOSTRE NECESSITA

Esporre in modo efficace e scegliete Uofferta che corrisponde ai vostri obiettivi:
} Uno stand individuale, chiaramente posizionato nel settore della vostra attivita per beneficiare di una facile identificazione.

} Uno stand collettivo (stand di partecipazione collettiva regionale o Villaggio professionale) per valorizzare il vostro know-how
nell'ambito del vostro settore dattivita o regione.

HE NE PARLANO MEGLIO
one 2009
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MIDEST
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VISITATORI...

GENERARE FATTURATO E CONTATTI &

oo
35% di nuovi visitatori

Visitatori ienti i
atori provenienti da 78 paesi e di tutti i settori dattivita

COMMITTENT! APPARTENENTI A TUTTI | SETTORI DATTIVITA

Costruzioni meccaniche 13% ’—— I
Siderurgia | Metallurgia 12% ’—___‘
Automobile 11% ’—d

Manutenzione industriale 7%
Aeronautica spaziale 6%
Ingegneria 5%
Flettronica 4% —
Macchine ustensil L% —
Fdilizia [ Lavori pubblici L% —
Accessori / Lusso 3% P

(oo dticre T B FUNZIONI CHIAVEE DECISION-MAKER
MedicalelSaluteIFarmacia 3% —
Arredamento mobil 3% - L% 22%
Energia | Nucleare 9o, Qualita | Metodi Acquisiti
Chim’lcaeparachimica 90,
Mezzature ferroviarie. 2% ] 5% 18%
Agroalimentare 2% -\ A mm_m‘:e
Formazione professionae 79, qenerale
|mballaggio 2% - 8%
Ambiente 2% m fic st
prmamenti 1% 10%
Gioch'\lGiocattuliISpmtlD'\vemmento 1% 9% Ricerca e

|nformatica | Ufficio 1% sviluppo

=
-
Telecomunicaz'mni 1% Teorica | Produ0re
Gicurezza | Malevolenza 19 W
Banca/ Urganismnﬂnanziario 1%
Flettrodomestici 1% | ==}
Piccola utensileria 1%
=

Costruzione navale 1%

MIDEST FORNISCE RISPOSTE CONCRETE Al COMMITTENTI|
MIDEST FORNISCE RISPOSTE CONCRETE Al COMMITTENTI

| visitatori affermano che Midest:

Attrae espositori di alto livello (83%)

Consente di trovare subfornitori (79%)

o . s
' e eccellenti opportunita per creare una rete di relazioni (77%)
E" adeguato alle loro necessita di sourcing (75%)

O i
89% dei visitatori soddisfatti della visita del salone

MIDEST E '
TEILLUOGO D’INCONTRO PRIVILEGIATO CON | COMMITTENTI

MIDEST
2010

7.
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PRIMA DEL SALONE

1. 100 biglietti di invito visitatori
2. Adesivi Midest 2010

3. 10 pass d'ingresso VIP nominativi per valorizzare i vostri migliori clienti e futuri clienti
4. Partecipazione ai Trofei Midest 2010

5. Adesione al Club Partner Midest.

SUL SITO INTERNET www.midest.com

6. Scheda dettagliata e aggiornabile sul catalogo online:
o Dati e contatti principali

o Attivita, parole chiave, mercati, paesi di
esportazione, siti di produzione all'estero, ...
o Testo di presentazione della vostra societa
e Link al vostro sito Internet
e Link e-mail attivo
e J foto
7. Comunicato stampa della vostra societa
8. La planimetria interattiva: consente ai visitatori
di localizzare facilmente il propio stand.

SULLA VERSIONE CARTACEA DEL CATALOGO

9. Iscrizione gratuita della ragione sociale e dei dati.

DURANTE LA FIERA

10. Assicurazione (inclusa nelle spese di registrazione)

10. Insegna a bandiera e moquette grigia gratuite*

12. Pulizia quotidiana del pavimento

13. Pass espositori personalizzati (un pass ogni 3 m? / minimo 3 per pacchetto)
14. Iscrizione nelle planimetrie murali del salone

15. Inserimento dellazienda sulla planimetria distribuita ai visitatori

16. Partecipazione alle conferenze per fare il punto sulla situazione attuale e
favorire gli scambi

17. Consegna del Quotidiano del salone presso il vostro stand tutte le mattine

18. Avostra disposizione una bacheca presso la Sala Stampa del salone
19. Accesso al Cyber Café

20. Invito al cocktail espositori.

* Per richieste pervenute entro il 13/09/2010.




LA COMUNICAZIONE...

UNA COMUNICAZIONE A LIVELLO FRANCIA E A LIVELLO
INTERNAZIONALE DI SEMPRE MAGGIORE IMPATTO

Azioni di promozione che integrano i vostri obiettivi, basate su file Azioni mirate su 5 paesi prioritari:
mirati di oltre 235 000 operatori professionali per assicurarvi una visibilita Italia, Germania, Belgio, Spagna, Svizzera
ottimale.

Relazioni stampa con i giornalisti della stampa specializzata ed

Una campagna pubblicitaria internazionale nelle riviste specializzate economica in Francia e all'estero: 123 giornalisti ospitati in fiera di cui

dei vostri mercati prioritari: 344 inserzioni pubblicitarie (contro 268 nel 49 provenienti dallestero. Oltre 1 000 articoli pubblicati su 287 giornali
2008) e numerosi reportage pubblicitari e 14 servizi TV e radio.

E-Newsletters per stringere legami con clienti nel corso di tutto lanno Specifici supporti di comunicazione: il « Show newspaper », il giornale
(invii utilizzando il database del salone e gli elenchi dei nostri partner) ufficiale della fiera (120 000 esemplari inviati in ottobre e 40 000 diffusi

durante il salone) ; le tessere d'invito inviate ai committenti appartenentia
tutti i settori dell'industria (425 000 esemplari).

Campagne di e-mailing mirate in funzione dei settori di interesse dei
visitatori

EVENTI COLLATERALI A FORTE VALORE AGGIUNTO

I TROFEI MIDEST: 5 CATEGORIE

(Internazionale, Organizzazione, Realizzazioni esemplari, Innovazione e Uffici Studi)

| prescelti e i vincitori beneficiano ogni anno di una vasta campagna promozionale presso la
stampa e i visitatori del salone. Approfittate di questa opportunita gratuita per far conoscere
estensivamente L'eccellenza del vostro know-how!

LE CONFERENZE

Un vasto programma di circa 100 conferenze che riunisce 1 600 operatori ogni anno, alla
ricerca di informazioni tecniche, economiche e strategiche.

Approfittate della vostra partecipazione al salone per animare gratuitamente una conferenza.

MIDEST

2010




| VOSTRI STRUMENT]
| COMUNICAZIONE

WWW.MIDEST.COM : IL SITO DI RIFERIMENTO DELLA SUBFORNITURA INDUSTRIALE,
COMPLEMENTO ESSENZIALE DELLA VOSTRA PARTECIPAZIONE AL SALONE ............ooe

) Oltre 2 milioni di pagine viste ogni anno da 300 000
navigatori Internet

) il 94 % degli espositori si dichiara estremamente
soddisfatto del sito midest.com

) Una presentazione molto dettagliata della vostra societa
e del vostro know-how che ne fa uno strumento con
prestazioni molto elevate.

9010 : una nuova grgonomia del sito

PRODOTTI PER AUMENTARE LA VOSTRA VISIBILITA

b | BANNER (728 x 90 pixel 0 468 x 60 pixel) con link al vostro sito @)

Sulla home page (massimo 3 annunci) 2500 €
Sulla pagina Elenco degli espositori (massimo 4 annunci) 2500 €
Sulla pagina Richiesta di Pass d'ingresso (massimo 4 annunci).....................oocee. 2000€
Su un‘altra rubrica del sito (massimo 4 annunci) 1000€

) | MEDIUM RECTANGLE (300 x 250 pixels) con link al vostro sito @

Sulla home page (massimo 3 annunci) 1200€
Sulla pagina Elenco degli espositori (massimo 4 annunci) 1200€
Sulla pagina Richiesta di Pass d'ingresso (massimo 4 annunci) 950 €
Su un‘altra rubrica del sito (massimo 4 annunci) 700 €

» | BOTTONI (120 x 60 pixels) con link al vostro sito @

—" -alenco degli espositor! Sulla pagina Elenco degli espositori 600€
Una visibilita immediata nelCelen ’ Sulla Eagina Richiesta%i Pa.fs d'ingresso 500 €
» ELENCO DEGLI ESPOSITORI
Logo sulla vostra scheda di presentazione @3 200€
Visualizzazione in grassetto e a colori del nome della vostra societa
nell'elencodei risultati della ricerca espositori @ 100€
Link sponsorizzato nell'elenco dei risultati delle ricerche per settore @ ... 650 €

) LA GUIDA DEL VISITATORE
Publicita in prima pagina della «La guida del visitatore» (esclusival..........ooooooooc..... 2000€
Logo in prima pagina della Guida (massimo 6 inserzionisti) 400€

| PACCHETTI WEB DI MIDEST

} Logo su scheda di presentazione @

} Visualizzazione in grassetto e a colori nell'elenco espositori @
) Bottone (120 x 60 pixel) in una sezione del sito €

Valore totale: 900 €
Prezzo speciale: 450 €

Una pregentai;one completa della vostra societa | prezzi sono da considerarsi IVA esclusa.



| FORFAIT : PACCHETTI DI SOLUZIONI

PER UN'EFFICACIA OTTIMALE AL MIGLIOR PREZZ0

) FORFAIT PROMOZIONE MIRATA
IL forfait promozione mirata & stato creato per promuovere la vostra presenza presso i visitatori prima e durante il salone.
Comprende : @ 40 pass VIP nominativi ® Segnalazione in grassetto della vostra ragione sociale sulla planimetria del quartiere fieristico
* 200 messaggi e-mail rispettando la vostra immagine su una selezione di visitatori pre-registrati di vostro interesse.

Valore 580 € tasse Escluse

) FORFAIT PACK LOGO
o Planimetria di visita (1 logo) ® Planimetrie murali dorientamento (1 logo) ® Planimetrie pavimentali (1 logo)  Scheda catalogo on line (1 logo)

Valore 2 300 € tasse Escluse

) FORFAIT POLE POSITION
Un pacchetto completo di prodotti di comunicazione: 7 riviste veicolano la vostra pubblicita prima e durante il salone.
» Catalogo cartaceo (1 pagina di pubblicita)  Planimetria di visita (1 pagina di pubblicita) e Planimetria di visita (1 logo) e
Planimetrie murali d'orientamento (1 logo) e Planimetrie pavimentali (1 logo) ® “The Show Newspaper” (inserzione b 120 x h 190 mm o
b 240 x h 100 mm) e Internet (1 logo nell'ambito della vostra scheda catalogo on line) e Vele agli ingressi del salone (2 esemplari).

Valore 8 100 € tasse Escluse

STRUMENTI PER RAFFORZARE LA VOSTRA PRESENZA ALLA FIERA

ANNUNCIATE LA VOSTRA PRESENZA Al CLIENTI

= Numiz'y
§ 'Hm‘p,apé\' [
‘:_S_J?

e reOPATY !
——T

) IL GIORNALE DEL SALONE

Diffusione: 120 000 copie inviate nel mese di ottobre

e 40 000 distribuite durante la fiera

Target: committenti, potenziali visitatori di Midest

Punti di forza: qualita - rilevanza - diffusione - internazionalita
Un supporto che vi garantisce un reale impatto sui vostri
clienti e futuri clienti.

. Apartireda 600 €

) | BIGLIETTI D’INVITO

Diffusione: secondo i vostri obiettivi e i vostri elenchi d'invio
Punti di forza: veicolano Limmagine del salone e dei suoi espositori
su un supporto cartaceo apprezzato da numerosi visitatori.

_ Apartireda100€

) SPONSORIZZAZIONE DI PASS ELETTRONICI
Diffusione: 40 000 esemplari diffusi nelle settimane
precedenti il salone

Punti di forza: in esclusiva, il vostro logo e un testo di
presentazione del vostro know-how inviato con tutti i badge.

2000€

) SPONSORING PER LA PROMOZIONE VISITATORI
Diffusione: 40 000 esemplari inviati 5 giorni prima del salone
Punti di forza: la vostra presenza (logo + testo) sull'ultimo
messaggio inviato ai visitatori pre-registrati. In esclusiva.

2500 €

» MESSAGGIO E-MAIL SULLA VOSTRA
SELEZIONE DI CLIENTI

Diffusione: secondo i vostri obiettivi

Punti di forza: selezionate i visitatori pre-registrati secondo
le loro attivita, funzioni, ... e noi inviamo loro il vostro
messaggio mirato (testo + logo).

. Apartireda250€

IN FIERA, RICHIAMATE | VISITATORI SUL VOSTRO STAND

DESTH

q' ‘,?_. ’;!!F
Lr Pia'

PREZZ0 SPECIALE PACCHETTO [-5[]%] 5 290 € Tasse Escluse

PREZZ0 SPECIALE PACCHETTO (-50%) : 1 150 € Tasse esctuse

PREZZ0 SPECIALE PACCHETTO (-50%) : 4 050 € tasse Escluse

) LA PLANIMETRIA DI VISITA

Diffusione: 40 000 esemplari disponibili all'ingresso in fiera
Target: visitatori, stampa ed espositori

Punti di forza: pratico, & uno strumento atteso da tutti i
visitatori. Efficace, un numero limitato di aree pubblicitarie per
una migliore visibilita.

A partireda 90 €

) PLANIMETRIE MURALI E A TERRA

Diffusione: 10 planimetrie a terra e 8 murali in tutta la fiera
Target: visitatori, stampa ed espositori

Punti di forza: semplicita del prodotto, posizioni strategiche
all’interno della fiera.

— 7Y

) IL CATALOGO

Diffusione: 5 000 copie

Uno strumento essenziale per beneficiare di una comunicazione
a lungo termine.

Apartireda 9 €

) LE VELE
2 Vele situate agli ingressi del salone
Punti di forza: i vostri colori fluttuano all'arrivo dei visitatori. Le
vele restano di vostra proprieta dopo la fiera.
800 €

) DISTRIBUZIONI GRATUITE AGLI INGRESSI IN FIERA
Target: visitatori, stampa ed espositori
Punti di forza: distribuite i vostri documenti, borse

i+ | pubblicitarie,... e guidate i visitatori sul vostro stand.

A partire da 1000 €

| prezzi sono da considerarsi IVA esclusa.
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maintenance /% _
eXpOZ 010 @@ Wwww.maintenance-expo.com
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IUsalone della gestione globale dei rischi.

—-.\ .
\E“}(DDQFD‘IEC“D“ www.expoprotection.com

VWS I N AG- I salone francese dedicato alla macchina utensile per fabbriche.

* Machine-outi " WwWw.usinagexpo.com

Lo svolgimento in contemporanea di Maintenance Expo, Expoprotection, Usinage Expo e Midest
mobilitera un potenziale importante di visitatori durante i 4 giorni.

: 0SIZIONE
DESIDERATE ESPORRE, IL NOSTRO STAFFE AVOSTRA DISP
stina MAZZA

Drssa Cri
Contattateci fin d'ora: 77
Tel: +39 (012 43517079 - Fax: +39(0)2 3l:tl.0
£-mail: cristina. mazza(ﬁreede)t:pga
ubri
t0 SU WWW. midest.com - T
E appuntamen 0 ia - Tel: +33 (0)1 4756 52 34 - Fax: 330

“Your stand”

147562140

_ 97806 Puteaux Cedex - Franc
itions | MIDEST - 52-54, quai de Dion Bouton - €S 80001 - 928
Reed Exposition

Midest 2010: un salone del Gruppo Reed Exhibitions
Reed Exhibitions mette al vostro servizio (a forza di un importante gruppo internazionale, primo organizzatore mondiale di fiere professionali
(44 settori di attivita in 37 paesi, attraverso 470 eventi di cui 60 in Francia).

Con il patrocinio di:

& Gn © 9 P O s

ASSEMBLEE DES CHAMBRES FRANCAISES FEDERATION
DE COMMERCE ET D'INDUSTRIE DES INDUSTRIES
MECANIQUES

(2. Reed Expositions www. midest.com



